附件2
陕西省电商扶贫工程考核评价指标
	一级指标
	二级指标
	分值
	佐证材料

	电商公共服务体系建设
（20分）
	县级电商服务中心建设情况（5分）
	建成并投入运行。 服务中心面积2000m２以上5分，1000m２—2000m２4分，1000m２以下2分
	现场考察，建设文件，与专业运营机构的合作协议，视频、照片

	
	镇级电商服务站建设进度（5分）
	

	现场抽查，建设文件，站点名单，视频、照片

	
	贫困村电商服务点建设进度（10分）
	
	现场抽查，建设文件，站点名单，视频、照片

	产品网上推广（10分）
	在大型电商平台开设地方特色产品馆（5分）
	设立1个地方馆4分，设立2个和2个以上的加1分
	对运营企业的认定文件，特色产品馆截图

	
	通过知名平台开展产品促销活动（5分）
	每开展一次线上促销活动得1分
	活动文件、照片、媒体报道资料

	网货品牌建设（10分）
	上规模的网销单品数量（5分）
	月网销额超过100万元的单品数，每个１分
	交易平台数据截图，邮政管理部门出具的快递出境证明

	
	地产品网络销售增长率（5分）
	增长率40%以上5分，30%—40% 4分，20%—30% 3分，10%-20% 2分，10%以下不得分
	

	大型电商平台引进（10分）
	引进并应用大型电商平台销售地产品
	每引进１个得2分
	合作协议、平台经营截图和经营业绩证明材料



 (
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	孵化器建设（15分）
	孵化器建设进度（5分）
	建成并正常运营，5分；
正在建设，3分
	现场考察，建设文件，与专业孵化机构的合作协议

	
	孵化成效（5分）
	每成功孵化10家电商商户得１分
	商户名单、网址、联系方式、企业营业执照复印件和交易截图

	
	贫困人员电商创业（5分）
	完成电商扶贫工程节点目标得３分。超额完成创业商户目标的，每增加10户，加１分
	商户名单、网址、联系方式、企业营业执照复印件和交易截图

	电商龙头企业培育（10分）
	成功培育当地电商龙头企业的数量（10分）
	年网络销售额1000万元以上或带动贫困户50户以上的当地企业数量，1个1分
	企业营业执照复印件、网址和店铺后台交易截图

	物流体系建设（10分）
	县级快递物流中心建设（5分）
	建成并正常运营，5分；
正在建设，3分
	现场考察，建设文件，与专业运营机构的合作协议

	
	行政村快递服务（5分）
	
	现场抽查，快递企业名录，快递服务已覆盖的行政村名单及比例，快递投递单存根

	电商人才培育（15分）
	培训目标完成情况（5分）

	完成电商扶贫工程节点目标得３分。超额完成的，每超额培训200人次加１分
	培训方案、讲义、花名册(包括签到单)、师资名单、现场照片或影像资料等台账资料。

	
	培训贫困人员（5分）

	实现电商扶贫工程节点目标，３分；超额完成的，每新培训50人加１分
	培训方案、名册(有联系电话和本人签字)、现场照片或影像资料。

	
	电商带动建档立卡贫困人员增收情况（5分）
	贫困人员人年增收100元以上的人数，每100人得１分
	电商企业以招工、收购产品和租用土地带动贫困户的证明材料，当地镇村和扶贫干部对贫困人员增收情况的核对资料。



备注：大型电商平台指京东、阿里、苏宁、中国邮政、顺丰、腾讯、供销E家、中粮、农业银行、赶街、乐村淘、淘实惠、一亩田、
      唯品会、每日优鲜等代表性电商企业。
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